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Settembre 2020 Da anni al
f i a n co  d i  F ondaz i one
Pubblicità Progresso nella
realizzazione di campagne
s u l l a  s o s t e n i b i l i t à
ambientale e l'integrazione,
quest'anno ACQUA GROUP
ha accettato di trattare il
tema dell'alfabetizzazione
finanziaria e la violenza
economica sulle donne. E'
infatti on air Chains and the
C i t y ,  s po t  r e a l i z z a t o
d a l l ' a g e n z i a  p e r  l a
c a m p a g n a  d i
s e n s i b i l i z z a z i o n e
a l l ' a l f a b e t i z z a z i o n e
finanziaria e alla violenza
economica promossa da
Global Thinking Foundation
e Fondazione Pubblicità
Progresso. L'obiettivo è
puntare i riflettori e aiutare
il pubblico a comprendere
u n  p r o b l e m a  c o s ì
sfaccettato e complesso,
esplicitando allo stesso
tempo che uscire dalla

sp i ra le  de l l a  v io lenza
economica è possib i le.
Francesco Guerrera, Group
Executive Creative Director
Acqua Group, spiega nella
nota: "Ci è capitato spesso
di affrontare campagne di
sensibilizzazione in maniera
'creativa' ma lavorando su
questo progetto ci siamo
resi presto conto che la
realtà è spesso molto più
potente dell'immaginazione.
Studiando le storie vere che
ci ha fornito Global Thinking
Foundation e analizzando i
dati in nostro possesso,
a b b i a m o  c a p i t o  c h e
strategicamente era proprio
l'inconsapevolezza il vero
protagonista della nostra
s tor ia  e  pur t roppo  d i
tantissime storie di donne
italiane. Quindi abbiamo
m e s s o  i n  s c e n a  u n a
'normale' conversazione tra
a m i c h e ,  c o s ì  c o m e
purtroppo spesso accade".
Davide Arduini e Andrea
Cimenti, rispettivamente
Presidente e Ceo Acqua
G r o u p ,
aggiungono: "Desideriamo
ringraziare Claudia Segre,

P r e s i d e n t e  d i  G l o b a l
Thinking Foundation per
averci coinvolto in questo
importante progetto di
sensibilizzazione che tutto il
nostro team ha abbracciato
fin da subito con grande
passione e coinvolgimento
non solo professionale".
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