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Advertising “Chains and the City”: al via il progetto
di Acqua per Global Thinking e Pubblicita Progresso

l'agenzia ha realizzato lo spot per la campagna di sensibilizzazione all‘alfabetizzazione finanziaria e alla violenza economica
sulle donne, voluta dalle fondazioni. Produzione diThe Family e regia di Alessandro Amoroso & Massimiliano Takacs

a anni al fiance di Fon-
dazione Pubblici-
ta Progresso nella re-

alizzazione di campagne sulla
sostenibilita ambientale e [in-
tegrazione, guest'anno Acgua
Group ha accettato un‘altra sfida,
guella di trattare un tema tanto
delicato guanto vitale, soprattut-
10 in un Momento storico come
quello attuale: |'alfabetizzazione
finanziaria e la violenza econo-
mica sulle donne. E infatti on air
“Chains and the City’, lo spot re-
alizzato dall'agenzia per la cam-
pagna di sensibilizzazione all'al-
fabetizzazione finanziaria e alla
viclenza economica promossa
da Global Thinking Foundation
e Fendazione Pubblicita Progres-
s0. Lobiettivo e puntare i riflettori
e aiutare il pubblico a compren-
dere un problema cosi sfaccet-
tato e complesso, esplicitando
allo stesso tempo che uscire dal-
la spirale della violenza economi-
ca e possibile.

La violenza economica

Quando si parla di viclenza
economica, si parla innanzitut-
to dell'inconsapevolezza che e
la principale causa di fenome-
ni di coercizione che lentamen-
te logorano la liberta di miglia-
ia di donne: & cosi che il denaro
si trasforma in uno strumento
di controllo alle spalle di vitti-

me ignare che non riescono a
riprendere in mano la loro vita,
La presa di coscienza &, quindi,
il primo passc per sconfiggere
questa forma di violenza. Un ar-
gomento importante, dungque,
che lo spot descrive attraver-
s0 una narrazione volutamen-
te lontana dal linguaggio pub-
blicitario, per farci immergere in

un mondo fatto di storie ispira-
te a donne e vicende reali, Die-
tro ogni racconto, incentrato sul
rapporto economico con il pro-
prioc compagno, si nasconde
una verita che lo stesso spetta-
tore ha inizialmente difficolta a
riconoscere. £ solo I'ultima del-
le quattro amiche protagoniste
dello spot a farci aprire gli occhi
bucando lo schermo con uno
sguardo la cui intensita mette
in luce tutta la drammaticita del
problema.
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